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图 1   传统虎丘泥塑形象

虎丘泥塑的数字化保护和传承研究
李   方

摘要：数字化时代的到来，让虎丘泥塑的生存面临

着严峻问题，如何适应新时代大众审美的需要，如

何适应新材料、新工艺的变革，如何实现虎丘泥塑

的原生性保护与创新性发展的并行，都是一个重要

的课题。本文通过探讨数字化传承的模式以及存在

的问题，为虎丘泥塑的数字化保护和传承提供有效

的策略，使其获得可持续的发展。
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虎丘泥塑是祖先留下的宝贵文化遗产，也是历

史变迁的见证，蕴含着重要的文化艺术价值，需要

后人去继承和发扬。然而随着数字时代的到来，传

统的虎丘泥塑离人们的生活视线已经越来越远了。

数字化技术的崛起为人们带来了真实的体验感、互

动性和娱乐性，在非遗保护和传承的环节中也得到

了广泛的实践应用。虎丘泥塑想要拉近与大众的距

离，势必要利用这些技术进行多元整合，才能更加

有效地保护和传承这一传统技艺，使之重回现代生

活，走进千家万户，这也是时代发展的必然选择。

一、虎丘泥塑的数字化传承现状及存在的问题

虎丘泥塑在两千多年的历史长河中经历了跌宕

起伏的发展，到今天，生产力从农业型转变为工业

型，他们所依存的“社会环境”已经发生了翻天覆

地的巨大变革。这些变革给虎丘泥塑的传承也带来

了诸多的问题和挑战。

1. 数字化内容形式单调，创新性不足。

虎丘泥塑代表性传承人的数量单薄，传承人

的年纪偏大，对于数字化的传承和实施存在很多具

体操作上的困难。虎丘泥塑的数字化保护主要以视

频、文字、书籍、课题等形式为主，还停留在传统

的数据采集形式上，对于虎丘泥塑的品牌、产品、

传播途径等方面开展创新性研究的人少之又少。

2. 传承后继乏人，传承方式单一。

虎丘泥塑传承人年龄偏高，光靠泥塑制作难以

解决生存问题，因此也没有年轻人愿意接班，严重

制约了虎丘泥塑的良性传承和发展。工艺的传承都

是靠工匠们的手口相传，这种模式不利于更多的爱

好者进行学习。申报传承人项目的难度也很大，不

仅限制了传承人的数量，而且也导致了虎丘泥塑随

着时代的发展日趋落后，对虎丘泥塑工艺的保护与

发展也产生了较大的阻碍。

3. 缺乏数字化产品，不适合量产。

虎丘泥塑手工艺人、传承人文化程度整体不

高，大都是沿袭祖辈流传下来的传统制作模式和销

售模式，虽然继承了传统的制作工艺，但是产品的

形态、材料、销售模式等方面创新能力不足，无法

适应现代人的审美要求。在数字化时代，光靠原生

态的产品，显然无法获得市场的认可。没有现代设

计思维、营销模式、新工艺的介入，产品就不能适

应大众的需求，只能作为艺术品来收藏，这就大大

限制了虎丘泥塑产品的量化。

二、虎丘泥塑数字化保护与传承的特点

1. 工艺原生性

虎丘泥塑制作工艺传承千年，有着自己独特

的文化生态氛围和市场形象。原生性的保护传承模

式是真实还原前辈们制作虎丘泥塑的工具、材料、

工艺等与之相关的一切，是将虎丘泥塑真实地展现

在现代人面前，让更多的人观摩传统工艺，了解传

统文化。工艺也会随着时间的推移发生不同程度、

不同情况的变异，这些变化可以利用视频、VR 等

进行数据处理，通过虚拟技术、图像模拟与图形处

理、影像学、多维展示、光电技术等，对当前搜集

到的虎丘泥塑进行数字化修复、数字化展示，提供

高度真实的多维虚拟虎丘泥塑工艺过程，还能创造

相应的文化创意产品。

2. 产品静态化

虎丘泥塑的静态保护模式是以书籍、图像等为

载体，潜移默化地展示在人民日常生活的活动中。

由于材料的特性，泥塑产品不易保存，现有的图片

资料少之又少，需要大量的人员来进行整理和收集

这些遗失的泥塑产品。记录在书画中的泥塑产品我

们可以利用计算机进行修复和还原平面形态，利用

3D 打印技术还原三维形态，最后通过专业的摄影
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处理，形成了泥塑产品图像资源库，移植在互联网

平台上，让静态的形式流动起来，也为虎丘泥塑提

供更多的保护模式。

3. 品牌活态化

虎丘泥塑活态保护模式是要让泥塑工艺、泥

塑文化、泥塑情景在数字化的技术下以全新的科技

形式走进大众的视线。以数字化的手段，通过活态

化传承的活动策划和构建数字体验馆等多种形式，

寻找到专业化与大众化的完美契合点。要以现代人

的心理、消费习惯、行为习惯等为触发点，将虎丘

泥塑运用到再创造、生产、传播、消费中来，使虎

丘泥塑文化活起来、动起来，形成有价值的文化产

业链。

三、虎丘泥塑数字化保护与传承策略

1. 建立非遗线上资源馆，全方位展现苏州泥塑

的前世今生。

线上资源馆主要是以数字化的形式展现出苏

州泥塑的前世今生，打造一个最为全面专业的资源

库。苏州泥塑数字化主要以激光扫描、照片建模

和三维动画建模等技术，高度还原现存虎丘泥塑艺

术。这一形式保存时间远比纸质图书资料长，保护

性更强。资源馆的框架按千年变迁、艺海拾珠、薪

火相传、匠心妙艺、与时俱进五个模块进行资源整

合。“千年变迁”模块主要描述的是虎丘泥塑的历

史渊源和发展脉络，这一部分通过文字记录历史的

变迁，并绘制出虎丘泥塑发展的体例表，对此过程

中的文物、绘画作品和实物，均以图片的形式呈

现，整理出完整的历史演绎图表。在此基础上，再

进行数字化纪录片的拍摄，凸显出文化的变迁，

对于只有图片的产品，则利用三维技术进行复原处

理。“艺海拾珠”模块主要是汇总虎丘泥塑的文献

资料，并收集和整理文献资料的出处以及相关出版

信息。“薪火相传”模块主要介绍非遗传承人的作

品，对行业内的知名手艺人进行跟踪记录，实时更

新作品的发表和相关状况，对代表性的人和作品通

过拍摄专题片的形式进行数字记录。“匠心妙艺”

模块主要是描述虎丘泥塑制作工艺流程，文案及配

图均以数字化的手段进行整理，同时还要录制成活

态化的视频资料，表现出虎丘泥塑的各种制作工

艺。这个过程耗时长，难度也很大。“与时俱进”

模块主要展现虎丘泥塑的现代传承，对目前的品

牌、产品、工艺的创新进行记录和展示，这个模块

主要在于推广。非遗线上资源馆的内容丰富，其价

值是不可估量的。

2. 建立非遗线下数字体验馆，打造虎丘泥塑数

字化互动体验模式。

线下体验馆由 VR 体验、工艺体验、文创产品

体验、活动展览等模块组成。利用大数据、人工智

能、三维图形显示、触觉及嗅觉传感技术、仿真技

术、语音识别与合成技术、3D 打印技术等搭建虚

拟体验馆。在体验馆，人们可以头戴 VR 眼镜，脚

踩踏板，手握摇杆，通过这些传感设备，浏览虎丘

泥塑相关信息，开展游戏等交互体验活动，让观众

身临其境地感受一场文化之旅。虎丘泥塑线下数字

体验馆以线上资源馆的五个模块为主线，构成整个

体验馆的 VR 体验路线，让体验者完全置身在苏州

泥塑的情景之中，观摩历史变迁、工艺过程、大师

作品等。工艺体验有不同品类的泥塑产品体验，在

实际操作过程中实现文化传播。文创产品设计体验

是对非遗文创产品的创新，结合现代的新材料、新

工艺、新方法实现对文化和技艺的传承，看到苏州

泥塑在现代生活中的变身和与时俱进的形象。此

外，馆内不定期地举办非遗传承人作品的展览和相

关活动，对于虎丘泥塑的推广有着深远的意义。作

为非遗活性传播的有效形式，丰富多彩的体验模式

各自的侧重点不一样，体验者可以根据自己的需求

进行选择体验，人们在感受虎丘泥塑魅力的同时，

也唤醒了内心的民族自豪感。

3. 深化校企合作、产教融合，增加数字化专业

人才的培养。

深化产教融合，实现校企优势互补，主要采

用校企合作、项目合作的形式推动人才培养和产品

的创新。校企合作进行虎丘泥塑文化产品的开发

与创新，学生全程参与产品系列的推广、构思、设

图 2    数字体验馆框架图
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计、制作，企业指导孵化出有特色的文创产品。以

团队合作的模式开展项目运营，学生认真开展市场

调研，教师加强与企业的沟通交流，在充分了解市

场需求的情况下，深入挖掘苏州虎丘泥塑文化，从

而进行文创产品系列化、多元化、视频化、品牌化

的创新。把文化产业与教学密切结合起来，让校企

合作成果反哺教学，让学生在合作中学到真本事，

进而推动产业转型升级与学科专业建设，促进产业

和区域发展，建立人才培养创新机制，真正形成产

教融合的双向转化机制，构建生机勃勃、和谐进

步、融合发展的大格局。学校也是非遗传播的有效

平台，通过引企入校、引校入企，把学校办成虎丘

泥塑传播的培训基地，把企业办成学校的虎丘泥塑

实践基地，把企业需求及时、有效地转化为学校育

人的标准和方案，把教育要素、创新要素转化为行

业、企业、产业现实的生产力、创新力和竞争力，

由此才能培养出高质量的数字化专门人才。

4. 融合三维技术，创新多元化的“虎丘耍货”

文创产品。

虎丘泥塑受困于材料和工艺的局限，加上造型

来源于戏曲人物，在数字化时代虽然具有一定的观

赏性，却不能满足当下大众的审美要求，市场发展

较为局限。“虎丘耍货”是苏州泥塑里一个小分支，

适合工业化生产。结合目前的盲盒市场环境，利用

计算机 3D 建模技术重新定义“虎丘耍货”，这在

虎丘泥塑的工艺设计和传承保护中算得上革命性的

进步。设计师通过“虎丘耍货”的文化概念设计出

对应的文化 IP 形象，利用 3D 技术打印出的“虎丘

耍货”品牌的系列作品，根据“虎丘耍货”原生态

的戏文进行现代化方法、材料、工艺手段的表现，

使其成为具有虎丘泥塑特点的文创产品，不仅仅具

有观赏性，而且还具有实用性，一下子让“虎丘耍

货”有了存活的市场。大力研发“虎丘耍货”创新

产品的同时，还要建立数字化平台线上、线下销售

模式，建立数字化的选品渠道，开启全新的数字化

运营模式，利用互联网推进“虎丘耍货”数字化文

创产品的升级和转型，同时也将虎丘泥塑的传播活

态化，使其得以更加久远地流传下去。

随着时代的进步，虎丘泥塑产品依托数字技

术，通过建设线上资源馆和线下体验馆，有效实现

虎丘泥塑的数字化保护和传承。同时以文化产业发

展为契机，研发出多元化的虎丘泥塑现代文化创意

产品，结合当代的盲盒、IP 文化市场，拓展“虎丘

耍货”的品牌形象，让虎丘泥塑能再一次的进入人

们视野和生活中。
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图 3   现代泥塑文创产品


